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HOTARARE

Referitor la : aprobarea Ragulamentului local de publicitate in comuna Giuvarasti

Avand in vedere:

_ Adresa nr. 394/15.01.2014 de la Consiliul Judetean OIt;
- Legea nr. 185/25.06.2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate
- Legea nr. 273/2006 privind finantele publice locale:
- Legea nr. 52/2003 privind transparenta decizionala in administratie;
- Raportul de sustinere a proiectului de hotarare nr 178/21.02.2014 a Viceprimarului
comunei Giuvarasti ;

. Avizul comisiei de urbanism. amenajare teritoriu si urbanism, munca, protectie
sociala, protectie copii,sport nr 626/26.02.2014;
Prevederile art. 36(2) lit.d); alin (6) lit. a) din Legea nr. 215/2001 republicata.

In temeiul art. 45(1) din Legea nr. 21 5/2001 republicata, privind administratia
publica locaia

CONSILIUL LOCAL GIUVARASTI JUDETUL OLT

HOTARASTE
JF

Art. Se aproba Regulamnetul local de publicitate in comuna Giuvarasti, conform
anexei care face parte integranta din prezenta hotarare.

Art.3.Prezenta se va comunica la Institutia Prefectului Olt, Consiliului Judetean
Olt ,posta pe pagina de internet si afisa la sediul Primariet.
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ANEXA
la HCL nr11/26.02.2014

REGULAMENTUL
PRIVIND AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE
PE TERITORIUL COMUNEI GIUVARASTI

Capitolul I - DISPOZITI GENERALE

Art. 1.— Regulamentul pentru amplasarea mijloacelor de pe teritoriul
localitatii Giuvarasti, denumit in continuare Regulamentul Local de Publicitate,
reprezintd sistemul unitar de norme tehnice si juridice care sta la baza exercitérii
activitatii de publicitate in localitatea Giuvarasti.

Art. 2.— Prevederile prezentului Regulament se aplica proprietarilor §i
beneficiarilor mijloacelor de publicitate, precum si operatorilor de publicitate.

Art. 3— Regulamentul Local de Publicitate este elaborat in temeiul
prevederilor legislatiei nationale aplicabile, prevazuta in Anexa nr. 1 la prezentul
Regulament.

Art. 4.— In intelesul prezentului Regulament, termenii si expresiile utilizate
se definesc conform Anexei nr. 2 care face parte integrantd din prezentul
Regulament.

Art. 5— In cazuri justificate, precum si de necesitatile si interesul
colectivitatii locale, prin Regulamentul local pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate pe teritoriul localitatii, autorititile administratiei publice locale pot
impune si alte restrictii privind amplasarea mijloacelor de publicitate decét cele
cuprinse in prezentul Regulament Local de Publicitate si in legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor si amplasarea panourilor publicitare in zona acestora.

Capitolul II - CLASIFICAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art. 6.— Mijloacele de publicitate se clasifica, in principal, dupd cum
urmeaza:
a) in functie de tipul acestora:
= firme
= panouri publicitare:
- mesh-uri
- bannere
- placute publicitare
- afige




- panouri cu suport propriu
- panouri fara suport propriu
* corpuri de afisaj
- vehicule publicitare
= alte tipuri de reclama
b) in functie de suportul de montare a acestora:
- panouri montate pe suport propriu
- panouri montate pe elemente naturale/antropice existente In
amplasament, utilizate ca suport : cladiri, stalpi, imprejmuiri, arbori, §i
altele asemenea.
¢) in functie de modul de aprobare:
» amplasate in baza autorizatiei de construire, emisa in conditiile legii;
» amplasate in baza acordului pentru publicitate temporara, emisd in
conditiile prezentului Regulament.
d) in functie de regimul de proprietate al amplasamentului:
» amplasate pe domeniul public si/sau privat al statului si/sau al
localitatii, implicit de-a lungul drumurilor publice;
» amplasate pe terenuri sau CONSIrucfii proprietate privata a
persoanelor fizice si/sau juridice.

Capitolul III — APROBAREA EXECUTARII LUCRARILOR
PENTRU
AMPLASAREA MIJLOACELOR DE
PUBLICITATE

Art. 7.— Aprobarea executdrii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate pe teritoriul localitatii se realizeaza prin autorizatia de construire, emisa
in conditiile legii, sau prin acordul pentru publicitate temporara, emis in conditiile
prezentului Regulament.

Art. 8.— (1) Autorizatia de construire se emite cu respectarea prevederilor
legislatiei in vigoare privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii $i are o
perioada de valabilitate egald cu durata de exercitare a activititii de publicitate,
declarata de solicitant prin cererea de emitere a autorizatiei de construire.

(2) Emiterea autorizatiei de construire pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate la nivelul solului se face cu respectarea normelor privind circulatia
rutiera.

Art. 9.— (1) Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate utilizate in cadrul
unor campanii publicitare si/sau activitdfi de promovare pe termen scurt, in
conditiile prezentului Regulament autoritatea administratiei publice locale poate
emite acorduri pentru publicitate temporara.



(2) Acordul pentru publicitate temporara prevazut la alin.(1) se emite de
catre autoritatea administratiei publice locale in termen de cinci zile lucrdtoare de
la data inregistririi cererii depusd de catre solicitant si are o perioadd de
valabilitate egald cu durata campaniei publicitare §i/sau activitdtii de promovare,
declaratid de solicitant prin cererea de emitere a acordului, dar nu mai mult de o
lund calendaristici, cu posibilitatea de prelungire in conditiile prezentului
Regulament.

Art. 10.— Atribuirea contractelor de ocupare a domeniului public si/sau
privat al statului si/sau al localitatilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
se face prin proceduri de achizitie publicd organizate cu respectarea
reglementarilor legale prevazute de actele normative aplicabile, in vigoare.

Art. 11.— (1) In functie de conditiile specifice locale, autoritatile
administratiei publice locale au obligatia de a aproba prin hotarare definirea in
teritoriul administrata zonelor de publicitate permisd si respectiv a zonelor de
publicitate restrdnsd, stabilite prin documentatiile de urbanism aprobate in
conditiile legii, precum si prin regulamentele de urbanism aferente acestora, in
baza studiilor de specialitate prevazute la alin.(4).

(2) Zonele de publicitate restransa, in care se instituie restrictii speciale,
respectiv in care sunt permise anumite categorii de mijloace de publicitate, sunt de
reguld zonele care cuprind monumente istorice si/sau monumente ale naturii,
obiective cu valoare deosebita, arhitecturald si/sau ambientald, zonele de protectie
a monumentelor istorice, precum si zonele construite/naturale protejate stabilite
prin documentatiile de urbanism aprobate in conditiile legii, inclusiv centrele
istorice ale localitatilor, si alte asemenea.

(3) Zonele de publicitate permisd, in care pot fi amplasate toate categoriile de
mijloace de publicitate, sunt de reguld zonele amplasate in proximitatea
centrelor/parcurilor comerciale si industriale, a drumurilor nationale, a acceselor
dinspre aeroport spre localitate, precum si in spatiile publice din cartierele
rezidentiale.

(4) In aplicarea prevederilor alin.(1), definirea / delimitarea zonelor de
publicitate restansad/permisa se realizeaza pe baza studiilor i analizelor de imagine
urbani, elaborate de specialisti in domeniile urbanism, arhitectura, arte vizuale §i
peisagisticd, avizate de citre Comisia de urbanism si de cétre directia teritoriald
pentru culturd si patrimoniu national.

(5) Restrictiile instituite si categoriile de mijloace de publicitate permise in
vederea amplasarii in zonele de publicitate restransa se elaboreazd de catre
compartimentul de urbanism din cadrul autoritatii administratiei publice locale
impreuni cu directia teritoriald pentru cultura si patrimoniu national, gi se includ in
Regulamentul local pentru amplasarea mijoacelor de publicitate pe teritoriul
localitatii.



Capitolul IV-REGULI PRIVIND AMPLASAREA
MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art. 12.— In conditiile prezentului Regulament, mijloacele de publicitate nu
pot fi amplasate pe cladiri fird acordul scris al proprietarilor/asociatiilor de
proprietari, dupa caz.

Art. 13.— Publicitatea stradald este permisi atat pe domeniul public si/sau
privat al statului si/sau al localitatii, cat si pe proprietatea privati a persoanelor
fizice sau juridice, in conditiile legii si a prezentului Regulament.

Art. 14.— Amplasarea de mijloace de publicitate este interzisa in urmitoarele
situatii:

- pe monumentele naturii,

- In parcurile §i rezervatiile naturale,

- pe cladirile reprezentdnd sedii ale autoritatilor administratiei publice
locale si centrale, precum si ale institutiilor publice, cu exceptia firmelor
care anunta activitatea ce se desfigoara in interiorul sediilor,

- pe arborii/plantatiile de aliniament,

- e zona carosabila a strazilor §i a drumurilor, indiferent de categoria
acestora,

- pe obiectele de artda monumentald si monumentele de for public,

- pe cladirile reprezentdnd monumente istorice, cu exceptia firmelor care
anunta activitatea ce se desfagoara in interiorul cladirii,

- pe cladirile aflate in stare avansati de deteriorare, in situatia in care
amplasarea mijlocului de publicitate afecteazi structura de rezistenta
si/sau stabilitatea i integritatea elementelor constructive si decorative ale
anvelopei cladirii,

- pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacagurilor de cult si
gradinilor publice;

- In zonele in care a fost restrictionatd / interzisi publicitatea prin
Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate pe
teritoriul localittii, ori, dupa caz, prin hotirare a consiliului local:

- In intersectii, in sensurile giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizdrii rutiere, a scuarelor mediane mai inguste
de 2,00 m si insulelor de separare a fluxurilor de circulatie, sau in alte
zone considerate periculoase pentru desfisurarea in conditii normale a
traficului;

- pe peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane, ori sub poduri;

- pe stilpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutieri sau de
circulatie.

Art. 15.— Se stabileste ca locuri pubilice de publicitate in afara de cele
prezentate in regulamet, panourile special amenajate din fata Primariei Giuvarasti
s1 din fata Caminului Cultural Giuvarasti.



Pretul pe mp se stabileste in fiecare an prin hotararea Consiliului Local
Giuvarasti cu respectarea codului fiscal.

Se admite amplasarea de panouri publicitare pe cladirile institutiilor de
invatamant, sau de culturd, numai dacd reclama are legaturd cu obiectul de
activitate al institutiei.

Art. 16.— Este interzisi amplasarea publicitdtii luminoase pe suporturile
existente care nu au fost destinate publicititii, cum sunt:

a) stalpii de telecomunicatii si/sau electricitate, instalatiile de iluminat public,
instalatiile de semaforizare;

b) fatadele cladirilor de locuit si ale sediilor autoritatilor/institutiilor publice;

¢) imprejmuiri traforate, respectiv neopace.

Art. 17— Se interzice amplasarea sau utilizarea mijloacelor de publicitate
sonore care pot tulbura linigtea publica, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate
in conditiile prezentului Regulament.

Art. 18.— Se interzice amplasarea/utilizarea de panouri publicitare care, prin
formd, continut, cromaticd si dimensiuni, pot fi confundate cu indicatoarele de
semnalizare rutiera.

Art. 19.— (1) Operatorii de publicitate sunt obligati s asigure intretinerea si
repararea  sistemelor  publicitare pe perioada deruldrii  contractelor,
demontarea/desfiintarea acestora si readucerea la starea initiala a amplasamentului,
inclusiv prin inierbare sau asfaltare, dupa caz, la incetarea contractului.

(2) Operatorii de publicitate sunt obligati si asigure realizarea sistemelor
publicitare prin proceduri/tehnologii noi, performante si cu utilizarea de materiale
cu nivel adecvat de rezistenta mecanica, respectiv rezistenta la coroziune, precum
$1 cu aspect estetic corespunzitor, in scopul asiguririi calitatii imaginii urbane a
zonei de amplasament, precum si a sigurantei cetatenilor si integritatii bunurilor.

(3) Operatorii de publicitate au obligatia sd asigure identificarea panourilor
publicitare prin inscriptionarea pe acestea a informatiilor privind denumirea
operatorului, numdrul autorizatiei de construire si al contractului de inchiriere a
spatiului publicitar.

(4) In situatia in care publicitatea priveste un agent economic care executi
lucrari de interventii, pe panoul publicitar se pot inscriptiona, pe langa datele
prevazute la alin.(3) si informatii privind denumirea si datele de contact ale
agentului economic dacd acestea nu au fost inscriptionate pe panoul de identificare
a investitiei, prevazut de legislatia privind autorizarea executirii lucrdrilor de
constructii, precum si, daca este cazul, date privind materialele, tehnologiile sau
obiectele utilizate pentru executarea lucririlor.

(5) Operatorii de publicitate si agentii economici aflati in situatiile prevazute
la alin.(3) si (4) datoreazd taxele anuale de afisa) si publicitate prevazute de
legislatia in vigoare privind codul fiscal.



Art. 20.— Se interzice amplasarea/afisarea de mijloace de publicitate care,
prin formd si continut aduc atingere moralei publice sau sunt contrare unor
reglementari legale, in vigoare.

Art. 21.— Amplasarea panourilor publicitare in imediata vecinitate a
constructitlor (cladiri, imprejmuiri, altele asemenea), proprictate privati a
persoanelor fizice gi/sau juridice, aceasta se va realiza astfel incat si nu afecteze
utilizarea in conditii optime a bunurilor proprietate privati.

Art. 22.— In situatia modificarii/schimbirii continutului textului/imaginii
publicitare inscriptionat/d pe panoul publicitar, operatorul de publicitate are
obligatia sa obtini acordul prealabil al autorititii administratiei publice locale, care
se emite in termen de cinci zile lucritoare de la inregistrarii cererii depuse de citre
solicitant.

A. Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 23.— (1) Executarea lucrarilor de construire privind firmele si reclamele
publicitare este permisd numai in baza autorizatiei de construire previzuti la art.7.

(2) In conformitate cu prevederile legale, firmele i reclamele publicitare fac
parte din categoria constructiilor cu caracter provizoriu si au o durati de existent
limitatd, precizatd prin autorizatia de construire.

(3) Firmele si reclamele publicitare trebuie si respecte, atat prin forma cét si
prin continut prevederile legislatiei in vigoare privind publicitatea.

(4) Firmele si reclamele publicitare care se amplaseazi in zona drumurilor
publice se autorizeazi si se executd cu respectarea prevederilor actelor normative
aplicabile, in vigoare, privind regimul drumurilor si circulatia pe drumurile
publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea constructiilor,
instalatiilor §i panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje,
viaducte si tuneluri rutiere, precum sgi ale legislatiei ce reglementeaza domeniul
public si regimul proprietitii.

(5) Amplasarea firmelor si reclamelor publicitare pe blocurile de locuinte
care nu sunt monumente istorice clasate/in curs de clasare, se autorizeazid cu
conditia obtinerii de cétre solicitant a acordului prealabil al majorititii simple a
proprietarilor membri ai asociatiei §i al proprietarilor direct afectati de vecinatate,
precum s$i in baza unui contract de inchiriere, de folosintd sau de concesiune
incheiat in conditiile legislatiei in vigoare privind locuinta.

(6) In vederea autorizirii executirii lucririlor de constructii pentru firme si
reclame publicitare amplasate in zona drumurilor publice solicitantul are obligatia
sa obtina avizul Primariei Giuvarasti.

(7) Obtinerea acordurilor si avizului previzute la alin. (5) si (6) va fi
prevazuta prin Certificatul de Urbanism.



(8) Detinatorii de firme si reclame publicitare amplasate pe teritoriul
localitatii datoreaza bugetului local taxele de publicitate stabilite in conformitate
cu prevederile legislatiei in vigoare privind codul fiscal.

Art. 24.— Firmele se amplaseazi pe fatadele cladirilor sau in locuri special
amenajate dupd cum urmeaza:

a) pe cladirile de locuit cu spatii cu alti destinatie la parter sau mezanin,
firmele se amplaseazd numai pe fatadele corespunzatoare acestor spatii, sau pe
parapetul plin si continuu al etajului I unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

b) firmele in consold se amplaseazi la o iniltime minima de 2,50 ml de la
nivelul trotuarului;

¢) copertinele pe care se inscriptioneaza firma se amplaseaza la o inidltime de
minim 2,50 ml de la nivelul trotuarului:

d) in cazul spatiilor cu alta destinatie situate la parterul blocurilor de locuit,
amplasarea firmei nu poate depasi limita spatiului cu alti destinatie respectiv,

¢) in cazul amplasiarii firmelor la nivelul aticului blocului/parapetului plin al
etajului I, acestea nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive suport;

f) in cazul apartamentelor din blocurile de locuinte in care se deruleazi
activitati, cu caracter temporar, firmele aferente se amplaseaza numai cu acordul
proprietarilor, la parterul blocului, astfel:

- In zona scirii de acces corespunzitoare, daca apartamenul este situat la
alte niveluri dect la parter sau demisol:

- in dreptul apartamentului in care se deruleazi activitatea, firi a depasi
limita spatiului acestuia, daci apartamentul este amplasat la parter sau
demisol.

Art. 25.- (1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se
autorizeaza in conditiile art. 8 alin.(1).

(2) Prin exceptie de la prevederile alin.(1), nu este necesars autorizatie de
construire in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele/usile de acces ale spatiilor cu
alta destinatie decat aceea de locuinta, in conditiile prezentului Regulament.

Art. 26— (1) Amplasarea firmelor pe constructiile monumente istorice
clasate sau in curs de clasare, ori pe constructiile cu valoare ambientald deosebita,
precum si pe constructiile situate in zonele protejate si/sau in zonele de protectie a
monumentelor istorice, delimitate conform regulamentelor locale de urbanism, se
realizeaza pe baza unui studiu de imagine urbani, elaborat s1 avizat in conditiile
art. 11 alin.(4).

(2) In situatiile prevazute la alin.(1), firmele se amplaseaza astfel:

a) perpendicular pe fatada imobilului, in consold, numai daci dimensiunile
firmei nu depasesc lungimea maxima de 1,0 ml si suprafata de 1,00 mp;

b) pe fatada principalda a imobilului, aliturat intririi, amplasate in mod
unitar, cu respectarea dimensiunilor prevazute la lit.a), in cazul firmelor



corespunzatoare  ale agentilor economici care functioneazi in imobil si nu
beneficiaza de expunere stradala (spatii situate la parter, cu vitrine stradale).

(3) In conditiile prezentului Regulament, se interzice:

a) amplasarea casetelor mixte de firmi si reclama:

b) amplasarea unor firme cu suprafete mai mari de 1,00 mp;

¢) obturarea ferestrelor ori mascarea elementelor si a decoratiunilor de orice
fel (ornamente, stucaturi, feronerii etc.) ale cladirii pe care se amplaseazi firma;

d) inscriptiondrile realizate din material colant sau grafica pictata pe vitrine,
ziduri, cornise sau balcoane ori pe portile de acces ale imobilelor;

¢) bannere din material textil prinse in orice forma de fatada.

(4) In cazul firmelor luminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incét si
asigure o luminare uniforma, care si puna in valoare clidirea si care si nu
deranjeze traficul auto si pietonal.

B. Reguli generale privind amplasarea reclamelor publicitare

Art. 27— (1) Pot fi amplasate reclame publicitare pe calcane, fatade, pe
terase ori acoperiguri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sa nu
constituiec o sursa de accidente si si nu afecteze structura de rezistentd si
functionarea optima a cladirilor.

(2) Amplasarea panourilor publicitare de mari dimensiuni se autorizeazi
numai in baza unei expertize tehnice elaborati in conditiile legii de catre experti
tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata de
verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate »rezistenta
mecanica §i stabilitate™ si respectiv ,siguranta in exploatare”, prevdzute de
legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de
calitate prevdzute la alin.(2) se realizeazi prin reexpertizare tehnica, de regula la
cel mult zece ani de la data emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea
structurii publicitare, sau urmare actiuniilor factorilor de risc naturali/antropici
asupra constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

Art. 28.— (1) In situatia amplasdrii pe terasele/acoperisurile constructiilor,
reclamele publicitare vor avea urmitoarele inaltimi:

a)  cel mult 3,0 ml daca fatada constructiei-suport are indltimea mai mica
de 15,0 ml;

b)  cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,0 ml, daci
fatada constructiei-suport are iniltimea mai mare de 15,0 ml.

(2) Este permisa amplasarea de reclame de mari dimensiuni de tip mash pe
schelele montate pe fatadele constructiilor aflate in curs de executie a lucrdrilor de
interventii, ori pe elementele de imprejmuire a santierului aferent, cu conditia
autorizarii amplasdrii reclamelor impreuna cu lucrarile privind organizarea
executdrii lucrdrilor de constructii (organizarea de santier), sau ulterior, pentru o
perioadd mai mica sau cel mult egali cu durata autorizati a organizarii de santier.



(3) Este permisa amplasarea de reclame de mari dimensiuni, imprimate pe
plasa de protectic a schelelor montate pe fatadele constructiilor monumente
istorice, aflate in curs de executie a lucrarilor de restaurare/reabilitare, cu conditia
ca reclamele si reproducid imaginea viitoarei fatade restaurate/reabilitate, iar
eventualele texte de publicitate comerciald si fie pozitionate pe un colt al reclamei
si sd ocupe cel mult 25% din suprafata totala a acesteia.

Art. 29.— (1) De-a lungul drumurilor nationale, arterelor de penetratic a
drumurilor nationale si arterelor de centurd, in cadrul zonei de protectie a acestora
se pot amplasa reclame publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la min. 2,40 ml inaltime de la sol, pentru reclamele cu suprafata utild mai
mare de 2,5 mp per fata;

b) cu distanta de min.50,0 ml intre doua reclame publicitare pe sectoarele
de drum din intravilan;

¢) cu distanta de min. 100,0 ml intre doua reclame publicitare, pe sectoarele
de drum din extravilan;

d) la min.100,0 ml fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de
patru benzi de circulatie

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

f) la minim 100,0 ml fatd de intersectiile semaforizate.

(2) Dimensiunile maxime ale reclamelor publicitare prevazute la alin.(1)
amplasate pe zona de protectic a drumurilor publice sunt de 4,0 x 3,0 in
intravilanul localitatii, respectiv de 8,0 x 4,0 ml in extravilanul localitatii.

Art. 30.— (1) Pe strazile de categoria I, Ilgi IlI, conform clasificarii prevazute
de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa reclame
publicitare, in urmétoarele conditii:

- la distanta de minimum 4,0 ml fata de limita imbracamintii rutiere
(carosabilului) in cazul in care nu exista trotuar;

- la distanta de minimum 1,0 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului
verde de pe trotuar, fard a impiedica circulatia pietonilor;

- la min. 2,50 m inaltime de la sol, pentru reclamele cu suprafata utila mai
mare de 2,5 mp per fata.

(2) Distantele intre panourile de reclama publicitara, precum si distantele de
la acestea la intersectia rutiera se stabilesc astfel incat:

a) sa nu impiedice vizibilitatea semnelor de circulatie si/sau a semaforizarii,

b) sd nu perturbe/impiedice traficul rutier si pietonal;

¢) sd nu optureze/limiteze vizibilitatea constructiilor monument istoric, a
elementelor de cadru urban cu valoare arhitecturald/ambientala si/sau a
elementelor de cadru natural declarate monumente ale naturii i altele asemenea.

(3) Distanta intre reclama publicitard si elementul cel mai avansat al fatadei
unei constructii va fi de min.1,50 m.

(4) Nu se admite realizarea de socluri aparente, amplasate peste cota +0,00 a
solului / trotuarului, in scopul fundarii/ancordrii sistemului de prindere a panoului
de reclama publicitard; realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare



asigurdrii stabilitatii panoului de reclamad publicitara se executd obligatoriu
ingropat, respectiv sub cota £0,00 a solului / trotuarului, pana la nivelul solului.

(5) La amplasarea reclamelor publicitare se va avea in vedere protejarea
spatiilor verzi si a arborilor din aliniamentul stradal.

(6) Pe stéalpii fara semnalizdri rutiere si indicatoare de circulatie se pot
amplasa reclame peste cota minima de +4,00 ml de la sol, in conditiile in care pe
fiecare stdlp se poate amplasa cel mult o reclamd publicitard, cu conditia ca
proiectia acesteia sa se situeze in afara gabaritului carosabilului.

C. Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare

Art. 31.— Panourile publicitare se amplaseaza pe sol, astfel incit sd nu
impiedice circulatia rutierd si/sau pietonala, sau accesul pietonal si/sau al
autovehiculelor de interventie pe proprietdtfi, cu respectarea prevederilor
prezentului Regulament.

Art. 32.— (1) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima
de 1,00 mp, se amplaseaza la o distanta de cel pufin 25,0 ml intre panouri.

(2) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00
mp, se amplaseaza la o distanta de cel putin 50,0 ml intre panouri.

(3) Cand ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o
succesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice
combinatie, distanta dintre panouri va fi de 50,0 ml.

Art. 33.— Se interzice montarea pe trotuare/spatii pietonale cu latimea mai
mica de 5,0 ml sau pe zonele verzi dintre trotuar/spatiu pietonal si carosabil a
panourilor publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere care necesita
fundatie.

D. Reguli privind amplasarea panourilor publicitare mobile autoportante

Art. 34.— Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 3,0 ml se
pot amplasa panouri publicitare mobile (pliante) autoportante, avand ca scop
promovare comerciald, comunicare de tarife sau actiuni promotionale, specifice
activitatii desfasurate de beneficiarul publicititii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului sunt de 0,5 ml x 0,9 ml;

b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat
activitatii care face obiectul publicitatii §i numai pe durata programului zilnic de
functionare a acestuia.



E. Reguli privind amplasarea bannerelor §i steagurilor publicitare

Art. 35.— Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovarea
de evenimente culturale, economice, stiintifice si altele de aceastd naturd, se
autorizeaza pe baza documentatiei privind coeficientul de incércare al suportului —
stalpi/elemente de sustinere -, precum si cu acordul proprietarilor suporturilor
utilizate in acest scop.

Art. 36.— La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisa amplasarea bannerelor peste spatiul carosabil, in
intersectii sau zone unde impiedicd vizibilitatea rutierd, sau perspectiva asupra
monumentelor istorice sau naturale;

b) bannerele vor fi montate perpendicular pe axul drumului, astfel incat si
nu afecteze vizibilitatea rutierd si imaginea urbana.

¢) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in
scopul exclusiv de sustinere a bannerelor:;

d) este permisd amplasarea bannerelor pe o durati de cel mult o luna
calendaristica.

Art. 37.— Steagurile publicitare montate pe catarg, la indlfimea minima de
2,5 ml de la cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri unde nu
impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere.

G. Reguli privind amplasarea mesh-urilor

Art. 38.— Este permisd amplasarea de mesh-uri, in scop de protejare si
publicitate, in urmétoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone de
publicitate restinsd, sau in zone in care este interzisa publicitatea, numai pe durata
executarii lucrdrilor de interventii/investitii la constructiile in cauzi;

b) pe calcanele constructiilor care nu sunt clasate monumente istorice,
respectiv nu sunt amplasate in zona de protectie a acestora sau in zonele construite
protejate stabilite prin documentatiile de urbanism legal aprobate.

Art. 39.— Este interzisa amplasarea mesh-urilor:

- pe fatadele cladirile de locuit, daca prin aceasta se obtureaza in totalitate
ferestrele aferente incaperilor principale ale apartamentelor;

- pe parapetii balcoanelor imobilelor situate pe arterele principale de
circulatie din centrul/zona centrald a orasului, in zonele de protectic a
monumentelor, ori in zonele construite protejate delimitate si aprobate in conditiile
legii, cu exceptia situatiei prevazute la art.38 lit.a).



H. Reguli privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

Art. 40.— Este permisa amplasarea indicatoare publicitare directionale pe
stalpii de iluminat public, dacd pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, in
urmatoarele conditii:
a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai micade 0,80 mp
(1,0 ml x 0,8 ml);

b) inaltimea de amplasare este mai mare de 3,0 ml;

¢) numarul indicatoarelor publicitare directionale montate pe acelasi stalp
este cel mult 2.

IL Reguli privind publicitatea temporard

Art. 41.— Orice persoana fizicd sau juridica are dreptul la publicitate
temporara, in conditiile prezentului Regulament Local de Publicitate.

Art. 42.— (1) Acordul pentru publicitate temporara se emite de catre
autoritatea administratiei publice locale la cererea solicitantilor, in scopul
amplasdrii sistemelor publicitare (afise, postere, mesh-uri, standuri publicitare,
precum si altele de aceasta naturd) folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor
campanii publicitare, pentru activitatile de promovare pe termen scurt, care se
desfigoara pe domeniul public si/sau privat al statului si/sau al localitatii, sau pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice i juridice (festivaluri, targuri, expozitii,
lansari de produse, distribuiri de mostre si tipdrituri, manifestiri cu ocazia unor
evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural — distractiv, comercial,
turistic, sportiv, si altele), numai pe perioada de desfasurare a campaniei
publicitare, dar nu mai mult de o luna calendaristica.

(2) Perioada de valabilitate a acordului pentru publicitate temporara
previzutd la alin.(1) poate fi prelungitd, la cererea solicitantului-beneficiar al
acordului, cu cel mult 15 zile calendaristice, dar nu mai mult de doud ori
consecutiv.

Art. 43.— In vederea obtinerii acordului pentru publicitate temporara,
sistemele publicitare trebuie sd indeplineasca urmatoarele conditii:

a) si fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitati de promovare
cu durati determinati si precizatd in mod explicit in cererea de emitere a acordului,
depusa de solicitant;

b) sd poatid fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin
acordul pentru publicitate temporara in cel mult 24 ore;

¢) toate amplasamentele aprobate prin acordul pentru publicitate temporara,
precum si mediul inconjurdtor si fie aduse la starea initiala, in cel mult 48 ore de la
implinirea termenului de valabilitate a acordului pentru publicitate temporara.



Art. 44.— (1) In cazul solicitarii schimbarii locatiilor, in alte amplasamente
decit cele prevazute in acest scop prin acordul pentru publicitate temporara, noile
locatii se avizeaza de catre Comisia locald de urbanism si amenajarea teritoriului a
autoritatii administratiei publice locale.

(2) In baza avizului previzut la alin.(1) autoritatea administratiei publice
locale poate emite un nou acord pentru publicitate temporard, in conditiile
prezentului Regulament.

Art. 45.— (1) In cazul in care constructiile provizorii — sisteme publicitare de
natura suportilor, catargelor, panourilor sau alte elemente de afisaj publicitar -,
amplasate pe domeniul public si/sau privat al statului si/sau al localitdtii rdméan
neutilizate timp de 30 de zile calendaristice dupa implinirea termenului previzut in
autorizatia de construire/acordul pentru publicitate temporara, nu fac obiectul unor
cereri de emitere a unor noi acorduri pentru publicitate temporara, sau dupi caz, nu
se afld in situatia prevazuta la art. 55, autoritatea publicd locala are dreptul sa
dispund desfiintarea acestora pe cale administrativa, ori, dupd caz, nu se face
aplicarea prevederilor art. fard emiterea unei autorizatii de desfiintare, fira
sesizarea instantelor judecatoresti si pe cheltuiala proprietarului acestora.

(2) Procedura prevazuta la alin. (1) poate fi declansata din oficiu de citre
autoritatea administratiei publice locale sau la solicitarea detindtorului legal al
terenului apartindnd domeniului public si/sau privat al statului si/sau al localitatii.

(3) In cazul neindeplinirii de citre autoritatea administratiei publice locale a
procedurii de desfiintare, in termen de 15 zile calendaristice de la data solicitarii
prevazute la alin. (2), detinatorul legal al terenului apartinaind domeniului public
si/sau privat al statului si/sau al localitatii poate trece de indatd la desfiintarea
constructiilor provizorii prevazute la alin.(1).

(4) Prin exceptie de la prevederile alin.(2) si (3), constructiile provizorii
prevazute la alin.(1), executate fara autorizatie de construire/acord pentru
publicitate temporard pe terenuri apartinind domeniului public si/sau privat al
statului gi/sau al localitatii, vor putea fi desfiintate pe cale administrativa de cétre
autoritatea administratiei publice locale, fara sesizarea instantelor judecatoresti si
pe cheltuiala proprietarilor constructiilor provizorii.

(5) Pentru realizarea prevederilor alin. (1) si (4), autoritdtile adminsitratiei
publice locale pot contracta efectuarea serviciilor de desfiintare a constructiilor
provizorii cu societati comerciale specializate in astfel de lucrari, in conditiile
legii.

J. Reguli privind amplasarea prismelor publicitare

Art. 46.— (1) Amplasarea prismelor publicitare poate fi realizatd numai in
zonele comerciale, in urmétoarele conditii:
a) durata de mentinere in amplasament nu poate depasi o lund
calendaristica;



b) distanta dintre prismele publicitare amplasate succesiv in aceeasi locatie
nu poate fi mai mica de 25 ml;
¢) in termen de 48 ore de la expirarea perioadei previzute la lit.a),
solicitantul are obligatia si elibereze amplasamentul si sa readuci la
starea initiald locatia si mediul inconjurdtor, in conditiile prezentului
Regulament Local de Publicitate.
(2) Este strict interzisi amplasarea prismelor publicitare pe drumurile
nationale, judetene sau pe bulevardele principale ale localitatii, cu exceptia
terenurilor neconstruite.

K. Reguli privind amplasarea afiselor publicitare

Art. 47.— Amplasarea afiselor publicitare este permisd numai pe panourile
de afisaj special amenajate cu aceastd destinatie.

Art. 48.— Este interzisi amplasarea de afige publicitare astfel incat si
acopere alte afige publicitare postate anterior, aflate in perioada de valabilitate si
care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau care
urmeaza sa se deruleze.

L. Reguli privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de
transport in comun

Art. 49.— Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea
de afise, montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare, vor putea fi
autorizate sa circule pe teritoriul localittii cu conditia obtinerii acordului pentru
publicitate temporari, pe o durati determinati $1 pe un traseu stabilit de autoritatea
administratiei publice locale conform prevederilor continute in acordul pentru
publicitate temporara.

Art. 50.— Este permisi utilizarea ca suport pentru afige/reclame publicitare a
mijloacelor de transport in comun (tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze), in
baza acordului pentru publicitate temporara emis in conditiile prezentului
Regulament-cadru de citre autoritatea administratiei publice locale, cu conditia ca
prin aceasta s nu fie afectatd in nici un mod vizibilitatea calatorilor inspre
exteriorul mijlocului de transport.



Capitolul V- SANCTIUNI

Art. 51.— Nerespectarea in tot sau in parte a prevederilor prezentului
Regulament atrage dupa sine raspunderea materiali si contraventionala, dupi caz.

Art. 52— (1) In conditiile prezentului Regulament constituie contraventii
urmdtoarele fapte:

a) amplasarea sistemelor publicitare fard autorizatie/acord pentru publicitatea
temporara, precum si nerespectarea prevederilor autorizatiei/acordului
pentru publicitate temporard si a documentatiei tehnice care a stat la baza
eliberdrii acestei/acestuia.

b) amplasarea afiselor publicitare (inclusiv afiselor electorale) in alte locatii
decat cele prestabilite ori precizate prin acordul pentru publicitate
temporara,

¢) inscriptiondrile pe vitrine, ziduri, sau pe portile de acces, realizate din
material colant sau grafica pictatd, cu incilcarea prevederilor prezentului
Regulament-cadru;

d) neprezentarea machetei spre vizare la schimbarea afisului/continutului
textului publicitar;

¢) amplasarea panourilor publicitare mobile autoportante sau orice alte forme
de reclamd, pe spatiile de circulatie pietonali cu o litime mai mica de 3,0
ml;

f) folosirea sistemelor publicitare sonore (megafoane, portavoce, etc) care pot
tulbura linigtea publica, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in
conditiile prezentului Regulament, precum si a sistemelor publicitare
luminoase care pot deranja traficul auto si pietonal;

g) nerespectarea obligatiei de a elibera suportul reclamei la expirarea
termenului stabilit prin autorizatie/acordul pentru publicitate temporari, sau
refuzul de a readuce amplasamentul si mediul inconjuritor la starea initiala,
inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate
amplasate la nivelul solului;

h) nerespectarea obligatiei privind intretinerea mijloacelor de publicitate;

1) nerespectarea obligatiei de a afisa in mod vizibil elementele de identificare
ale panoului publicitar prevazute de prezentul Regulament.

(2) Contraventiile prevazute la alin.(1) sivarsite de persoanele fizice sau

juridice, se sanctioneaza cu amenda dupi cum urmeazi:
a) de la 30.000 lei la 100.000 lei, cele prevazute la lit. a);
b) de la 15.000 lei 1a 30.000 lei, cele previzute la lit. b), ¢) si d);
¢) de la 10.000 lei la 15.000 lei, cele prevazute la lit. ), f) si g);
d) de la 5.000 lei la 10.000 lei, cele prevazute la lit. h) si 1).
(3) Cuantumul amenzilor se actualizeaza anual.
(4) Sanctiunea amenzii poate fi aplicata gi reprezentantului persoanei juridice.
(5) In conditiile prezentului Regulament nu se aplica sanctiunea “avertisment”.



Art. 53.— (1) Controlul de stat privind respectarea aplicarii prevederilor
prezentului Regulament pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul
localitatilor se exercitd de citre Inspectoratul de Stat in Constructii — I.S.C. din
subordinea Ministerului Dezvoltirii Regionale si Turismului.

(2) Primarii §i organele de control din cadrul autoritatilor administratiei
publice locale au obligatia sd urmireasci respectarea disciplinei in domeniul
urbanismului si al autorizarii executrii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate pe teritoriul localitatilor si, in functie de incilcarea prevederilor legale
si sa aplice sanctiunile previzute de prezentul Regulamentului Local de
Publicitate.

(3) In aplicarea prevederilor alin.(1), contraventiile previzute la art. 52 alin.
(1) Iit. a), b) si g), se constatd si se sanctioneaza de citre organele de control ale
Inspectoratului de Stat in Constructii-1.S.C. si inspectoratele teritoriale.

(4) Inspectoratul de Stat in Constructii si inspectoratele teritoriale pot
dispune oprirea executdrii lucrérilor de amplasare a mijloacelor de publicitate,
dupa caz, atunci cind constati ci acestea se realizeazi cu incilcarea dispozitiilor
legale, a cerintelor privind asigurarea calititii in constructii, fira proiect tehnic ori
pe baza unor autorizatii nelegal emise.

(5) Inspectoratul de Stat in Constructii si Inspectoratele teritoriale
incunostinteaza autoritatea administratiei publice locale pe teritoriul cireia s-a
efectuat controlul asupra constatirilor si masurilor dispuse, iar organele de control
ale autoritatii administratiei publice locale au obligatia sd urmireasca modul de
conformare privind cele dispuse de Inspectoratul de Stat in Constructii.

(6) In aplicarea prevederilor alin.(2), contraventiile previzute la art. 52 alin.
(1), cu exceptia celor de la lit. a), b) si g), se constatd si se sanctioneaza de citre
organele de control ale autoritatilor administratiei publice locale ale localititilor,
potrivit competentelor de emitere a autorizatiilor de construire/acordurilor pentru
publicitate temporara.

(4) Procesele-verbale de constatare a contraventiilor, incheiate de organele
de control ale administratiei publice locale, se inainteazi, in vederea aplicarii
sanctiunii, sefului compartimentului care coordoneazi activitatea de amenajare a
teritoriului §i de urbanism sau, dupi caz, primarului localitatii in a cirui razi s-a
sdvérsit contraventia.

Capitolul VI - REGLEMENTARI FISCALE

Art. 54.— (1) Taxele pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate
sunt reglementate de legislatia in vigoare privind codul fiscal.

(2) Orice persoana fizica si/sau juridicd, dupa caz, care beneficiazi de
servicii de reclama si publicitate in baza unui contract incheiat cu alti persoana
fizica si/sau juridica, precum si orice persoana fizici si/sau juridica, dupi caz, care
utilizeazd mijloc de publicitate amplasat intr-un loc public pe teritoriul localitatii,



datoreazi taxa de reclamd si publicitate, precum si taxa de afisaj in scop de
reclami si publicitate, citre bugetul local al unitétii administrativ-teritoriale.

(3) Taxa de reclama si publicitate este suportatd de beneficiarul serviciului
de reclama si publicitate si se plateste lunar de cétre prestatorul serviciului de
reclama si Publicitate.

(4) In cazul in care mijlocul de publicitate este inchiriat prin contract
incheiat in forma autentica altei persoane, taxa se datoreaza si se plateste de catre
chiriag, in calitate de utilizator final si beneficiar direct al publicitatii.

(5) Persoana care datoreazd taxa pentru afisaj in scop de reclama gi
publicitate are obligatia depunerii declaratiei de impunere in vederea stabilirii taxei
de afisaj in scop de reclama si publicitate in termen de 30 de zile de la data
amplasarii mijlocului de publicitate.

Art. 55— In situatia neutilizarii de citre operatorii de publicitate a
sistemelor de publicitate amplasate pe domeniul public si/sau privat al statului
si/sau al localititii, in scopul publicititii pentru terti beneficiari, operatorii vor
expune reclama propriei firme, situatie in care acestia datoreaza taxa pentru afisaj
in scop de reclamad si publicitate, sau, dupd caz, vor expune reclame pentru
promovarea unor activitati ale autoritatii administratiei publice locale, la solicitarea
acesteia, caz in care nu se datoreazi taxa de afisaj in scop de reclama si publicitate.

Art. 56.— (1) Taxa pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate nu
se aplica in urmatoarele cazuri:

- pentru serviciile de reclama si publicitate realizate prin mijloacele de
informare in masa, scrise si audiovizuale;

- pentru panourile de identificare a instalatiilor energetice, marcaje de
avertizare sau marcaje de circulatie precum si alte informatii de utilitate publica si
educationala;

- pentru afisele, panourile sau alte mijloace de reclama g1 publicitate
amplasate in interiorul cladirilor si care nu pot fi percepute din spatiul public;

- pentru afisajul efectuat pe mijloacele de transport care nu sunt destinate,
prin constructia lor, realizarii de reclama si publicitate.

(2) Taxa prevazuta la alin. (1) nu se datoreaza si nu se plateste de citre:

- institutiile publice, cu exceptia cazurilor cind acestea fac reclamd unor
activitdti economice;

- persoanele care inchiriaza, prin contract incheiat in formd autentica,
unei alte persoane mijlocul de publicitate - panou, afisaj sau structura de afigaj -,
caz in care se aplica prevederile art.54 alin.(4) din prezentul Regulamentul Local
de Publicitate.

Capitolul VII — DISPOZITII FINALE

Art. 57— Anexele nr. 1 si 2 fac parte integranta din prezentul Regulament-
cadru pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitatilor.



Anexa nr.l1
la Regulamentul Local de Publicitate

DEFINIREA
termenilor si expresiilor utilizate in Regulamentul
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitati
Giuvarasti

1. Afis / poster — mijloc de transmitere a mesajului publicitar, de obicei imprimat pe
suport de hartie sau pe folie sintetica si expus public.

2. Banner — suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din
material textil, in mod obignuit cu formé dreptunghiulara, ancorat in zone publice.

3. Ecran publicitar — ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se
ruleaza grafica, spoturi etc., cu continut dinamic si de dimensiuni variabile.

4. Firma — orice inscriptie, forma sau imagine atasatid unei cladiri, cu referire la o
activitate care se desfasoara in interiorul acesteia.

5. Indicator publicitar directional (panou directional) — inscris, forma ori imagine
care indicd o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoari o
anumiti activitate. In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa,
tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi
etc.

6. Mesh — suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat
(ex.: plasd find), de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri.

7. Panou mobil — panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fard
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate.

8. Panou publicitar - structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj
publicitar.

9. Promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs
sau serviciu pe piata.

10. Publicitate — totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a
facilita cunoagterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau
pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansiri de



produse, deschideri de magazine etc. Orice forma de prezentare a unei activititi
comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca SCOp promovarea
véanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii.

11. Publicitate atipicd — publicitate realizati prin intermediul unor mijloace, structuri,
corpuri, instalatii originale, fira repetitie.

12. Publicitate luminoasa — publicitate realizati prin corpuri luminoase, afise sau
panouri luminate printr-o sursa de lumini amplasatd astfel incat si asigure iluminarea
afisului, panoului ori corpului publicitar.

13. Publicitate pe vehicule — publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare.

14. Publicitate stradald (outdoor): publicitate efectuatd in spatii deschise, in
exteriorul cladirilor.

15. Publicitate temporard — publicitate realizati cu ocazia unor evenimente,
manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau
activitati.

16. Reclama publicitard — activitatea cu rol de a atentiona sau convinge publicul de
calitatea unui serviciu, produs sau idee: termenul mai este folosit §i cu semnificatia
restransd de suport folosit in activitatea de reclama.

17. Roof-top — sistem publicitar de mari dimensiuni montat pe acoperisul sau pe terasa
unei cladiri.

18. Sistem publicitar — ansamblu de elemente constructive folosite in scopul de
prezentare a unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste sau a
unui eveniment.

19. Totem — structura publicitari verticald, luminoasd, sprijiniti pe sol, prin
intermediul careia se realizeazi publicitate in nume propriu.



